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Losungen ft'jl_rgalten Leerstand!
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Es gibt viele Moglichkeiten, alten Leerstanden in Ortskernen entgegenzuwirken. Die New Design University (NDU) hat es sich im
Rahmen ihrer Plattform ,Future Lab” zur Aufgabe gemacht, gemeinsam mit Studierenden, Wirtschaftstreibenden, 6ffentlichen In-
stitutionen und der Bevolkerung, an zukunftsweisenden Lésungen fur die Herausforderungen der Zeit zu arbeiten. Im Rahmen der
NDU-Plattform ,Future Lab” arbeiten Studierende interdisziplinar an realen Auftragen externer Projektpartner und entwickeln maf3-
geschneiderte Losungen, die in weiterer Folge auch umgesetzt werden. Die Ortskernbelebung in Boheimkirchen (Bezirk St. Polten
Land) und in Purgstall (Bezirk Scheibbs) sind zwei dieser erfolgreichen Future Lab-Projekte, die zeigen, wie moderne Ortsentwick-
lung aussehen kann. Fortsetzung Seite 2
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LEBEN INS ZENTRUM — i
BEKANNTER VORSATZ MIT NEUER DYNAMIK.

EINE AUFGABE FUR ALLE: NACHHALTIGE
= ORTS- UND STADTKERNBELEBUNG.

Die NAFES steht mit ihnrem Namen und ihren Forderkriterien fir die Lebendige Orts- und Stadtzentren sind nicht nur Zeichen einer
Belebung der Stadt- und Ortskerne, und das nun schon seit fast funktionierenden Wirtschaft oder von spurbarer Lebensqualitat. Sie
25 Jahren. Diese lange Zeit steht aber keineswegs flir mangelnden zeigen auch, dass die Bevolkerung diese als Ort zum Leben, zum
Erfolg, sondern vielmehr als Zeichen dafiir, dass Stadt- bzw. Orts- GenielRen und des Miteinanders wahrnimmt. Schon oft wurde das
kernbelebung ein vielseitiges Betatigungsfeld ist, das immer wieder Zentrum als das ,zweite Wohnzimmer” bezeichnet, um den Wohl-
neue Denkansétze nicht nur zuldsst, sondern vor allem auch fordert. fuhlfaktor zu unterstreichen — aber genau darum geht es auch! Die
.Belebung” steht fur ,Neues” ebenso wie fur ,Dynamik” und ,Be- Menschen méchten sich wohl fuhlen — und damit sie das kénnen,
wegung”. Und mit genau dieser dynamischen Bewegung wollen wir sollen sie ihre ldeen in die Ausgestaltung der Zentren einbringen
auch in der Zukunft unsere Zentren immer wieder neu erschlieRen, und ihre Bedurfnisse als Basis flir das Angebot im Orts- bzw. Stadt-
neu kennenlernen und neu genieRen — denn sie sind und bleiben die kern nennen kénnen. Eine langfristig wirkende Belebung des Zent-
pulsierenden Herzen unserer Gemeinden. rums kann nur gemeinsam gelingen.
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Jrrer Verkehr” im Ortskern, Leerstand in ehemals dicht be-
spielten Zentren sowie fehlende Verbindungen zwischen dem
Fachmarktzentrum und der Zentrumszone sind wesentliche
Problemfelder in der modernen Stadt-
planung. So auch im Future Lab-Projekt
,Bodheimkirchen”, in dessen Rahmen Stu-
dierende aus unterschiedlichen Studien-
gangen im Auftrag der Marktgemeinde
Bdheimkirchen Ideen zur Ortskernbe-
lebung und Aufwertung des Zentrums
erarbeiteten. Dabei wurden sowohl ge-
stalterische MaRnahmen, als auch Uberle-
gungen zur Neunutzung von Leerstanden
prasentiert. In der Folge entstand ein um-
fangreiches ldeenpaket, das unter ande-
rem Moglichkeiten flr Nachverdichtung
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und neue Denkanséatze zum Lenken der Autostréme bzw. zum
Parken im Ortskern beinhaltete. Auch eine M&blierung des 6f-
fentlichen Raums mit zusammenpassenden Sitzgelegenhei-
ten, Pflanzelementen und Wegweisern war Teil der Entwurfs-
Uberlegungen.

UMFASSENDE BURGERINNENBE-
TEILIGUNG ALS ERFOLGSFAK-
TOR ERLEBEN.
Die Neugestaltung einer
offentlichen Flache wird im
Idealfall mit den Burgerin-
nen in Form von sogenann-
ten Partizipationsprozessen
geflihrt, sodass in der Umset-

Manche Idee erschien
gewagt und visionar — doch
genau das erwarten die Auftrag-
geberlnnen von den Studierenden:
Einen frischen, unvoreingenomme-
nen Blick und mutiges Denken von
Lésungsmaoglichkeiten, die
sich nicht offensichtlich
aufdrangen.

Fortsetzung von Seite 1:

zung bzw. bei der Neugestaltung
differenzierte Interessenfelder

berticksichtigt werden kénnen. Wenn die
Menschen bei 6ffentlichen Projekten die Még-
lichkeit haben, aktiv mitzugestalten, und ihre
Wiuinsche Gehor finden, starkt das die persén-
liche Identifikation mit dem Ort. Entscheidend
ist, wirklich ALLE Stadtbewohnerlnnen ein-
zubinden - unabhangig davon, wie lange die
Person bereits in der Stadt lebt und warum sie
an diesem Ort ist. Im Zuge des Future Labs zur
Ortskernbelebung in Béheimkirchen wurde die
Bevélkerung befragt, Vertreterlnnen verschie-
dener Interessengruppen wurden zum Dialog
eingeladen. Es zeigte sich dabei, dass das Pro-
zessdesign und die Auseinandersetzung mit der
sozialen Nachhaltigkeit entscheiden, inwiefern
stadtebauliche Veranderungen von der Bevol-
kerung angenommen und in Folge mitgetragen
und auch mitgestaltet werden.

Uber
zukunftige Entwicklungen spielten eine we-
sentliche Rolle im erfolgreichen Planungsprozess.

LEERSTAND ALS NUTZBARE RESSOURCE ERKENNEN.
Den Ortskern lebendig zu gestalten und gleichzeitig einen
ebenso innovativen wie nachhaltigen Umgang mit Ressour-
cen voranzutreiben, sind die groBen Herausforderungen der
heutigen Stadtplanung. Schonung und effiziente Nutzung von
Ressourcen sind hier das Gebot der Stunde. Vor diesem Hin-
tergrund ist die Nutzung bestehender Gebaude eine nachhal-
tige Méglichkeit, bereits — sogenannte
graue Energie — zu Andererseits kann durch Leer-
standsnutzung auch dem fortschreitenden Verbrauch un-
bebauter Flachen und damit einer zunehmenden Versie-

gelung des Bodens Einhalt geboten werden.

: KOMMUNIKATIVE GEWOHNHEITEN
F},r INS ZENTRUM TRAGEN.

5 Vielerorts werden Fenster und Auslage-
fronten von Buros oder Lagerflachen
vollflachig mit Plastikfolien beklebt und

wirken dadurch oftmals anonym. Expertinnen raten jedoch
davon ab, Leerstéande drastisch vom 6ffentlichen Raum abzu-
schneiden.

sind fur
FuBgangerlnnen attrak-
tiver: Sie verkurzen die
gefuhlte Distanz zwi-
schen zwei Orten und
wirken einladender. Vor
allem in doérflichen Regi-
onen war und ist es Ub-
lich, am Fenster oder auf
der Bank vor dem Haus
zu einem Gesprach zu-
sammenzukommen -
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warum also nicht auch vor neu entstan-
denen ErdgeschoBwohnungen?! So wur-
de etwa auch im Zuge des Future Lab-
Projekts ,Raume beleben — Orte starken”
fUr Purgstall 2016 eine Neunutzung der
ErdgeschoRRzone als Wohnraum ange-
dacht.

Kontakt &
Information:

Mag. Arch. Florian Sammer
(NDU-Studiendekan,
Professor fur Innen-
architektur und visuelle
Kommunikation)

Doris Zichtl, MA
(NDU-Lektorin flr
Innenarchitektur)

.rfﬂ.‘ www.ndu.ac.at
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Die Innenstadt von Tulln hat heuer
erstmals ihre stilsichersten Kundin-
nen pramiert. Das Unternehmerservice
der Stadtgemeinde Tulln lud daflir zum
Wettbewerb ,Next Shopping Queen/
King” ein.

Aus Uber 50 Bewerberlnnen wurden fir
das Finale vier Kandidatinnen — drei Da-
men und ein Herr — ausgewahlt. Ausge-
stattet mit einem Einkaufsbudget stellten
sich die Teilnehmerlnnen ihr persdnliches
Outfit in den Tullner EinkaufsstraBen zu-
sammen. Uber Social Media-Kanale wur-
den sie dabei live begleitet und die Sieger
schlieBlich durch ein zweiwdchiges On-
line-Voting gewahlt. Die Kronung des/der
Siegerln erfolgte dann im Rahmen eines
Events in der Tullner Innenstadt. Bur-
germeister Peter Eisenschenk und Wirt-
schaftsstadtrat Lucas Sobotka zeigten
sich begeistert: ,Tulln ist erfolgreich, weil
die Stadt immer mit dem Zeitgeist gegan-
gen ist und dies selbstverstandlich noch
immer tut. Die uberwiegend uber die so-
zialen Medien abgewickelte Aktion ,Tullns
next Shopping Queen/King' ist ein gelun-
genes Beispiel daftir, wie wir den lokalen
Handel mit innovativen MaBnahmen zu
unterstitzen versuchen.”

' DROSING:

Zu einer intakten Infrastruktur gehort
auch eine eigene Nahversorgung! Das
war und ist auch die Meinung vieler Ge-
meindebirgerinnen der Marktgemeinde
Drésing im Bezirk Ganserndorf, die in

Firmengruppe Kastner

“ ! Shopping Queens UND KINGS.
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“1 Die Nahversorgung KEHRT ZURUCK.

den letzten beiden Jahren ohne Lebens-
mittelgeschaft auskommen mussten. Mit
der Geschéftseréffnung von Frau Kerstin
Paul, einer jungen engagierten Kauffrau,
gibt es nun wieder ein vollwertiges Ver-
sorgungsangebot im Ort.

Das Geschaft bietet auf 140 m? ein ab-
gestimmtes Sortiment. Besondere Extras
sind ein Platten- und Brdtchenservice,
ofenfrisches Geback, Geschenkkérbe,
Geschenkgutscheine, regionale Schman-
kerl, Post Partner, Trafik, Lotto Toto und
ausreichend Parkmoglichkeiten fur die
Kundinnen. Auch eine Café-Ecke war
ein wichtiges Anliegen der Gemeinde-
burgerlnnen, das in Form eines neuen
Konzepts mit acht Sitzplatzen umgesetzt
wurde und sich rasch als beliebter Treff-
punkt fir die ganze Bevolkerung etabliert
hat.

Burgermeister Josef Kohl (1.v.l.) und Kauffrau
Kerstin Paul (4.v.L.) bei der feierlichen Eréffnung
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+EMMA" bringt NEUES LEBEN.

Viele Jahre stand ein Geschaftslokal im
Herzen der Wolkersdorfer Einkaufs-
straBe leer. Nun kehrt dort mit dem Ein-
kaufs- und Kommunikationszentrum
EMMA wieder neues Leben ein.
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Antragstellung
auf www.nafes.at!

DI Alexandra Schlichting, MA
Geschaftsfuhrerin der NAFES
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Emma steht fur ,Einkaufen—Modern—
Mittendrin—Anders” — und fur einen
modernen Ort, wo engagierte Jungun-
ternehmerinnen eine neue Heimat fur
ihre Produkte und Dienstleistungen in
Form von Pop-up-Stores — sogenannten
Spaces — finden. Die Angebotspalette ist
vielfaltig und reicht von Kosmetik Uber
Schuhmode, Geschenkartikel sowie Pa-
tisserie bis hin zu Gastronomie und kann
bei Bedarf jederzeit neu ausgerichtet
werden. Zusatzlich gibt es anmietba-
re Co-Working-Flachen und auch eine
Buhne fur Prasentationen und Veranstal-
tungen.

Landtagsabgeordneter Kurt Hackl er-
innert sich im Rahmen der feierlichen
Eré6ffnung an die Entstehungsidee: ,Vor
zwei Jahren, als ich an diesem Ort war,
herrschte hier absolute Stille. Ich wusste
eines — das soll sich dndern!” Gemein-
sam mit Blrgermeister Dominic Litzka
wurde daraufhin die ,Task Force Wirt-
schaft” ins Leben gerufen, um das Zen-
trum von Wolkersdorf nachhaltig wirt-
schaftlich zu beleben. Die Ideen zum
architektonischen Konzept stammen von
Studierenden der New Design University
St. Polten, die Umsetzung erfolgte durch
heimische Betriebe der Region. Die Er-
wartungen an EMMA sind hoch, und es
liegt an den Wolkersdorferlnnen, daftr
zu sorgen, dass sie sich erfullen, indem
sie ihre EMMA regelmaRig besuchen, um
dort einzukaufen.
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