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DIE MOSTVIERTLER BEZIRKSHAUPT-
STADT GANZ IM ZEICHEN DES INNER-
STADTISCHEN EINKAUFS. 34 SCHEIBBSER
FIRMEN PRASENTIERTEN SICH MIT EINEM
BUNTEN UND ABWECHSLUNGSREICHEN
PROGRAMM.

KONTAKT

NIEDEROSTERREICHISCHE

ARBEITSGEMEINSCHAFT
ZUR FORDERUNG DES EINKAUFS
IN STADT- UND ORTSZENTREN

o
Das Angebot in den einzelnen Betrieben
reichte von Preisnachlassen Uber kostenloses
Fitnesstraining, einen Krimi-Lese-Abend, Pro-
dukt-Verkostungen, Foto-Spaziergange, den
Gratis-Aperitif zum Abendessen oder ein kostenloses Jausen-
Brett zum Regional-Einkauf bis hin zur Gratis-Namensbeschrif-
tung beim Keramikhaferl. Sehr gut besucht und stimmungsvoll
war die Einkaufsnacht, in deren Rahmen das neue Textil- und
Waschefachgeschaft in der HauptstraBe nach einem groBen Um-
bau eroffnet wurde.

Dipl.-Ing. Alexandra Schlichting MA

Amt der NO Landesregierung

Abt. Raumordnung und Regionalpolitik
Landhausplatz 1 | 3109 St. Polten
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Weil der Online-Handel nach wie vor einen groBen Aufschwung erlebt und auch zahlreiche Einkaufszentren die Kundinnen aus den Innen-
stadten locken, ist es fur den traditionellen Handel schwer geworden, dieser Entwicklung entgegenzuwirken. Vor allem in der Vorweih-
nachtszeit stromen die Menschen vermehrt in die groBen Kaufhauser oder bestellen bequem von zuhause aus. Die Kaufkraft dennoch im
Ort halten und dem Handel die Chance geben, sich mit Kreativitat und neuen Wegen gegen diese Riesen zu behaupten - darauf zielt die
Idee des ,,Pop up-Stores“, der fiir ein kurzfristig eroffnetes und eigentlich provisorisches Geschaft in leer stehenden Ladenraumen steht.
Das Projekt ,,Zeitgeist - Pop Up Stores in Enns*“ der Tourismus und Stadtmarketing Enns GmbH (TSE) beweist, dass diese Idee erfolgreich

ist und erfolgreich wirkt - sodass ,,Pop up“ im Endeffekt mehr ist als ein Provisorium.

UBERRASCHUNGSEFFEKT FUR DIE ORTSKERNE.

Die Gesellschaft befindet sich im Zeitalter des digitalen

Wandels. Unser Leben wird digitaler, und die Wirtschaft

. wird zunehmend globaler. Frische und innovative Ideen

der Wirtschaft werden durch neue Chancen und Mog-

lichkeiten der Digitalisierung unterstitzt. Mit den sogenannten

Pop up-Stores werden leer stehende Geschaftsraume kurzfristig

fur den Produktverkauf genutzt und unsere Ortskerne durch die-

sen Uberraschungseffekt belebt. Die Basis fiir den Erfolg ist gezielt

eingesetztes Marketing, das den Kurzzeit-Geschaftsleuten die not-

wendige Aufmerksamkeit fiir ihr Pop up-Business gibt. Uber diese

Schiene unterstiitzt auch die NAFES dieses innovative Einkaufserle-
ben in unseren Orts- und Stadtzentren.

Johanna Mikl-Leitner
Landeshauptfrau von Niederdsterreich

Fortsetzung Seite 2

VOM POP UP-STORE ZUM DAUER-KUNDEN. T\
Manchmal sind es liberraschende Wege, die dem tradi- =
tionellen Handel zusatzlichen Schwung geben konnen. 1

An Pop up-Geschafte muss man dabei nicht unbedingt J 1
denken. Tatsachlich konnen solche Pop up-Geschafte,

die Verkaufsflachen nur kurze Zeit und mit einem spe-

ziellen Warenangebot nutzen, aber auch etablierten Unternehmen
etwas bringen. So konnen - mit einem passenden begleitenden Mar-
keting - dadurch etwa spezifische Kauferschichten ins Ortszentrum
gelockt werden, die dann auch fiir den stationaren Handel langfris-
tig interessante Konsumentinnen und Konsumenten werden. Und
abgesehen davon: Auch nur eine kurzfristige Pop up-Nutzung von
Leerstand ist im Ortsbild immer noch besser als keine Nutzung.

Sonja Zwazl
Présidentin der Wirtschaftskammer NO
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Fortsetzung von Seite 1:

So unterschiedlich die vielen klei-
nen bis mittelgroBen Stddte in Osterreich
auch sind, so sehr haben sie alle mit dem gleichen Problem
zu kampfen: zahlreiche Leerstande in der Innenstadt, die dafiir
sorgen, dass immer weniger Menschen die Ortszentren beleben,
weshalb sie in weiterer Folge auch fir den Handel unattraktiv
werden. Ganz im Sinne einer cittaslow' hat es sich die Stadt Enns
bzw. die TSE deshalb zum Ziel gesetzt, diesen Negativ-Trend
nachhaltig zu stoppen, ohne daflir horrende Summen ausgeben
zu mussen. Ein Widerspruch? Nein! Nachdem der Gedankenaus-
tausch vor zwei Jahren begonnen hat, ist mit ,,Zeitgeist - Pop Up
Stores in Enns“ nun ein Konzept entstanden, das Mieterinnen,
Vermieterlnnen und Kundlnnen an einen Tisch bringt, um dem
Innenstadtsterben vehement und ge-
schlossen entgegenzutreten. Und wie wir
heute sehen, hat es uns ein gutes Stlick
nach vorne gebracht.

Ziehen alle an einem Strang, profitieren
Mieterlnnen, Vermieterlnnen und Kun-
dinnen gleichermafBen, die Innenstadte
werden belebt, und mehr Kaufkraft bleibt
im Ort. Das Stadtmarketing, beziehungs-
weise die Verantwortlichen, mussen nicht
tief in die Taschen greifen, sondern ihr
Know how und ihr Netzwerk zur Verfu-
gung stellen: Sie treten in erster Linie als
Vermittlerlnnen auf, verhandeln mit den
Immobilienbesitzerlnnen, suchen Mieter-
Innen und unterstiitzen diese mit Marke-
tingaktivitaten. Die Vermieterlnnen profi-
tieren so von neu genutzten Leerstanden,
die MieterInnen von geringen Mietkosten in den ersten sechs Mo-
naten, von der Unterstlitzung des Stadtmarketings und von kos-
tenloser Werbung. Finanziell fallt fir Mieterlnnen also kaum ein
Risiko an. Natiirlich mussen sich Vermieterlnnen auf der anderen
Seite mit dem Gedanken anfreunden, keine hochpreisigen Mieten
mehr zu verlangen. Zumindest aber wird die Immobilie genutzt,
und es gibt Mieteinnahmen, im besten Fall langfristig.

Wir unterscheiden grundsatzlich zwischen zwei Nutzungsarten
der Leerstande. Unter ,,Short Term Nutzung“ verstehen wir die
traditionellen Pop Up Stores. Diese Nutzungsart sorgt fiir Ab-

Tourismus & Stadtmarketing Enns GmbH
GF/CEO Max Homolka MBA

T 0660/6679329

E management®@tse-gmbh.at
W_www.tse-enns.at
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wechslung in der EinkaufsstraBe, fir eine
punktuell hohere Frequenz und fiir mediale
Aufmerksamkeit. Diese Nutzungsart ist ge-
rade zur Weihnachtszeit ein groBer Erfolg,
da sie sich vor allem fur Ausstellerinnen
anbietet, die ein paar Tage bleiben und
dann in andere Stadte weiterziehen.
Stellen Sie sich vor, sie konnten in der Weihnachts-
zeit in einigen leer stehenden Geschaftsflachen individuelle und
kreative Geschenke und nicht die immer gleiche Massenware
erwerben - das ware doch ein Ansporn, die Innenstadt zu besu-
chen, oder? Aber auch neue Geschaftsideen konnen auf diese
Weise mit geringem Risiko ausprobiert werden. Die zweite Nut-
zungsart ist die ,,Long Term Nutzung®, hier wird die langfristige
Ansiedlung eines Geschafts in den Vordergrund gestellt.

Haben sich Vermieterin und Stadtmarketing uiber die Modalitaten
geeinigt, stellt das Stadtmarketing eine flexible Inneneinrichtung
zur Verfugung und baut diese in der Immobilie auf. Danach be-
ginnt die Mietersuche, die sich aufgrund
der vielen Anreize in der Regel als nicht
sehr langwierig gestaltet. Das Stadtmar-
keting entwickelt mit dem Mieter in wei-
terer Folge eine Marketingstrategie und
steht ihm mit Rat und Tat zur Seite, um
in der Stadt schnellstmoglich FuB zu fas-
sen. Der Mieter hat nun ein halbes Jahr
Zeit, seine Geschaftsidee auszutesten und
zu entscheiden, ob er die Immobilie lang-
fristig ubernehmen und somit ein ,,Long
Term Nutzer“ werden will.

© TSE GmbH, Enns

In Enns konnten wir durch dieses Konzept
einige Fortschritte erzielen. Ein starker
negativer Trend wurde aufgehalten. Die
Leerstande minimieren sich, die Lauf-
kundschaft steigt, die Stimmung bei Ein-
heimischen sowie Geschaftsleuten ist positiver. Es wird wieder
vermehrt im Ort gekauft, was das erklarte Ziel des Pop up-Store-
Projekts von Anfang an gewesen ist. Gerade jetzt in der Vor-
weihnachtszeit bietet sich dem Beobachter ein ganzlich anderes
Bild als noch vor einigen Jahren, und davon profitieren auch die
bereits bestehenden Geschafte, die sich uUber die erhohte Fre-
quenz freuen. Der nachste Schritt des Konzepts sieht vor, das
gesamte Projekt (die Corporate Identity, das erworbene Know
how, die genauen Ablaufe etc.) an geeignete Stadte weiterzu-
geben, damit diese es iibernehmen konnen. Dadurch soll ein Art
Wirtschaftskreislauf entstehen, der den ,,Short Term Nutzern“
des Projekts die Moglichkeit gibt, von Ort zu Ort bzw. von Stadt
zu Stadt zu ziehen.

Falls Sie also Interesse an einem solchen Konzept haben sollten,
zogern Sie nicht sich zu melden, wir stehen gerne fiir Vortra-
ge oder Informationen zur Verfiigung. Besuchen Sie auch unsere
Website www.popupstores.at oder unseren Facebookaccount:
pop up store enns.

ICittaslow (langsame Stadt) zielt auf die Verbesserung der Lebensqualitdt in Stddten sowie auf die

Unterstiitzung bzw. Betonung der kulturellen Diversitdt und der eigenen,
speziellen Werte der Stadt und ihres Umlandes.

Bergern

im Dunkelsteinerwald

IN DER GEMEINDE BERGERN WURDE AM NATIONALFEIERTAG
DIE RUCKKEHR DER NAHVERSORGUNG GEFEIERT: NACH EINEM
VIERTELJAHRHUNDERT GIBT ES IM ZENTRUM DER GEMEINDE
FUR DIE 1300 EINWOHNERINNEN WIEDER EIN LEBENSMITTEL-

GESCHAFT.
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BERGERN IM DUNKELSTEINERWALD:
25 JAHRE OHNE NAH-

VERSORGER
HABEN EIN
ENDE!

Bereits im Jahr 2012 stellte
sich im Rahmen einer Bur-
gerlnnenbefragung der Gemein-
de Bergern im Bezirk Krems- Land klar heraus, dass die
Wiederansiedlung eines Nahversorgers oberste Prioritat hat. Durch
den Bau einer neuen Wohnhausanlage in der Ortsmitte fand sich
rasch ein idealer Standort. Der neue Nahversorger wurde schlieB-
lich 2017 auf Vereinsbasis von Buirgermeister Roman Janacek und
Obmann Tobias Purkarth gegriindet und wird operativ von Herbert
NovakundseinemTeamgefiihrt. ImInnerenprasentiertsichaufiiber
140 m? Verkaufsflache ein moderner und freundlicher Lebensmit-
telmarkt. Neben regionalen Spezialitaten werden auch uber 250
Bio-Produkte, Geschenkkorbe und Gutscheine sowie ein Platten-
und Brotchenservice angeboten. Der Mix aus Wohn- und Freizeit-
angebot soll das Zentrum beleben und die Birgerlnnen naher
zusammenbringen. Als nachster Schritt wird der Ortsplatz neu
gestaltet: Er soll kiinftig neben erweiterten Parkmoglichkeiten
auch eine E-Tankstelle bieten sowie eine verkehrsfreie Zone, die
sich auch als Platz fiir Veranstaltungen prasentiert.

Y BAD VOSLAU: ,,GENIAL LOKAL“- NEUER

SCHWUNG.

IM FRUHJAHR DIESES JAH-
RES FORMIERTE SICH DER
VORSTAND DES VEREINS VOS-
LAUER WIRTSCHAFT (VOWI) NEU.
DIES BRACHTE NEBEN EINEM NEUEN NAMEN AUCH
NEUEN SCHWUNG IN DAS ORTSZENTRUM.

Bad Voslau ¥

Obmann Andreas Freisinger (Optiker) und sein Stellvertreter
Klaus Pristounig (Architekt) setzten gleich in den ersten Monaten
einige neue Akzente, die im Sommer in Kooperation mit der Ge-
meinde den Wirtschaftstreibenden vorgestellt wurden.

Zunachst war das Logo modernisiert und mit einer Wortmarke
erganzt worden: ,Genial LOKAL - Plattform fur Regionalitat®.
Als Frequenzbringer startete im September ein ,,Genial LOKAL“-
Wochenmarkt vor dem Rathaus, wo regionale Produzenten jeden
Samstagvormittag ihre Waren anbieten. Weiters sind ,,Genial
LOKAL“-Empfehlungskarten in Arbeit. Von jedem VOWI-Betrieb
gibt es dann eine ahnlich gestaltete Visitenkarte, die in jedem
Geschaft, aber auch an o6ffentlichen Standorten zu finden ist. Die
Kartchen ermoglichen den Kundinnen praktischen Zugriff auf die
wichtigsten Informationen der lokalen Wirtschaftstreibenden.
AuBerdem bewerben und empfehlen einander die Betriebe ge-
genseitig. Das dritte neue Projekt ist das ,,Genial LOKAL“-Netz-

werktreffen: Die Betriebe treffen einander monatlich zu gegen-
seitigem Austausch, Netzwerken und Kennenlernen, zu wich-
tigen Themen soll es bei jedem Treffen Impulsvortrage geben.
Auch Gaste sind immer herzlich willkommen. Details zu den Ter-
minen und Projekten werden iiber die VOWI-Website und Soziale
Medien transportiert. ,,Unser Ziel ist es“, so Andreas Freisinger
»gemeinsam den Bekanntheitsgrad der Geschdfte anzukurbeln
und so neben Shopping Centern, Grof3konzernen und Internet-
Firmen zu retissieren.



