NIEDEROSTERREICHISCHE ARBEITSGEMEINSCHAFT ZUR FORDERUNG
DES EINKAUFS IN STADTZENTREN

10 Jahre
Stadrmarketing Mank ___ .
ENGAGEMENT MIT AUSZEICHNUNG

Der Verein Stadtmarketing Mank konnte
durch verschiedene Aktivitaten, die immer wieder
auch durch die NAFES gefordert wurden,
die Situation im Ort stark verbessern.

Der ,,Fiffikus”

- das Maskottchen des
Stadtmarketing Mank - nennt den
Erfolg der letzten zehn Jahre beim Namen:
mit pfiffigen, gut durchdachten Ideen,
die die Bewohnerinnen und Bewohner zum
Einkauf in die Stadt ziehen, ist nicht nur das
Stadtzentrum zu neuer Lebenskraft erstarkt,
sondern hat auch die Wirtschaft in Mank

einen neuen Auftrieb erhalten.

Am 7. November 2006 konnte die Sparte Handel
der Wirtschaftskammer Niederosterreich im Rahmen des
Galaabends ,,Zehn Jahre Stadtmarketing Mank”
dessen Obmann Johannes Zimola flir seine Verdienste
rund um den Verein ehren.

Dr. Erwin Proll
Landeshauptmann von Niederdsterreich

\ __

Erfolgreiches Ortsmarketing
ist auch in kleinen Stadten moglich.
Mank ist ein gelebtes Beispiel dafiir,
dass mit Kreativitat und Umsetzungskraft
viel erreicht werden kann.

Der Zuwachs an Betrieben und Arbeitsplatzen
belegt den Erfolg von
10 Jahren Stadtmarketing Mank!

Komm.Ratin Sonja Zwazl
Présidentin der Wirtschaftskammer NO

Als Biirgermeister bin ich

stolz auf die gelungene Veranstaltung,

die eindrucksvoll bewiesen hat, was durch

e _d die Zusammenarbeit von Stadtgemeinde

und Stadtmarketing in den letzten Jahren

Unser Ziel, Impulse fiir die Steigerung der Aktivitaten auf die Beine gestellt worden ist.
und der Passantenfrequenz in der Stadt Mank zu setzen, um damit

einen attraktiven Wirtschaftsstandort und Wohnort zu schaffen, DI Martin Leonhardsberger

haben wir erreicht. Deshalb sagen wir Danke an alle Beteiligten. Biirgermeister von Mank

Johannes Zimola
Obmann Stadtmarketing Mank
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ZENTRUMSZONEN: NEUE RAUMORDNUNG
FUR GROSSFORMEN DES EINZELHANDELS

Der NO Landtag hat eine grundsitzliche Strategiednderung fiir Einkaufszentren beschlossen: Vorausschauende
»Zonenplanung” statt Widmung von Einzelstandorten - klare Raumordnungskriterien im Gesetz anstelle projektspe-
zifischer Spezialuntersuchung (Raumvertraglichkeitspriifung) - vor allem aber: massive Besserstellung der Ortszen-
tren. Aber Raumordnung kann nur einen Rahmen bilden. Um effektive Fortschritte in der Entwicklung der Innenstadte

zu erzielen, bedarf es flankierender MaBnahmen.

Innerstadtisch integrierte Einkaufszentren konnen einen wesent-
lichen Beitrag fur eine Trendwende in der Handelsentwicklung
zugunsten der Ortskerne bewirken. Im NO Raumordnungsgesetz
ist der entsprechende Rahmen bereits gesetzt worden: Neue
GroBformen des Einzelhandels diirfen nur mehr in der Widmungsart:
,,Bauland-Kerngebiet-Handelseinrichtungen” errichtet werden.
Diese Widmungsart ist nur in so genannten Zentrumszonen zulassig.

Diese strengen Bestimmungen gelten jedoch nicht allein fir
klassische Einkaufszentren, Warenhauser oder fiir Verbraucher-
markte. Auch Agglomerationen von mehreren voneinander unab-
hangigen Handelsbetrieben sollen nur mehr in Zentrumszonen
zulassig sein. Im Gegensatz zur abgeschafften Sonderwidmung fir
Einkaufszentren besteht nun allerdings nicht mehr die Moglichkeit,
die Verkaufsflache im Flachenwidmungsplan einzuschranken.

Es wird jedoch in der Regel sinnvoll sein, auch innerhalb von
Zentrumszonen Standort und GroBe von neuen Handelseinrichtungen
zu beeinflussen. Daher sollte nicht die gesamte Zentrumszone als
,,Bauland-Kerngebiet-Handelseinrichtungen” ausgewiesen werden
- es gibt auch die Maglichkeit, das ,,Bauland-Kerngebiet-Handels-
einrichtungen” auf einzelne GeschoBe zu beschranken.

Die Moglichkeiten der Bebauungsplanung sind ebenfalls zu nutzen:
eine eingeschrankte Bebauungsdichte und Bebauungshohe bieten
sich zur Regelung der GroBe einer Handelseinrichtung an.

Fir die stadtebauliche Integration eines Einkaufszentrums in einen
Stadt- oder Ortskern ist ein Bebauungsplan oftmals sogar unver-
zichtbar. Nicht zuletzt ist eine vorausschauende Entwicklung der
innerortlichen Verkehrsverhaltnisse (vor allem auch der Parkraum-
verhaltnisse) fur Handelseinrichtungen wesentlich und gestaltet
sich damit zum ,,Dauerauftrag” fiir die jeweilige Gemeinde.

Die Anwendung aller zur Verfligung stehenden Planungsinstrumente
garantiert allerdings noch nicht die Ansiedlung einer neuen grofRen

Amt der NO Landesregierung

Abteilung Raumordnung und Regionalpolitik
Landhausplatz 1

3109 St. Polten

T 02742/9005/14239

E post.ru2@noel.gv.at

* Der Autor ist Amtssachversténdiger fiir Ortliche Raumordnung. Er hat sich schwerpunktmdfig unter anderem mit dem Thema ,,Raumvertréglichkeitspriifungen fiir

Handelseinrichtung in der Innenstadt, es bedarf auch flankierender
MaBnahmen:

?'%2 Laufende Raumbeobachtung in den Ortszentren:
durch Nutzungsverlagerungen (etwa von groBeren Produktions-
betrieben an den Ortsrand) konnen oftmals erst die benotigten
Flachenreserven fiir die Ansiedlung von HandelsgroBbetrieben
gewonnen werden.

3’%: Es gilt, die Verfiigbarkeit dieser Flachenreserven zu sichern
und nach Partnern fur die aktive Immobilienentwicklung
zu suchen.

%‘E Eine optimale Wirkung fiir die bestehenden Handelsstrukturen
bedarf zuletzt einer Kooperation des neuen Frequenzbringers
mit den vorhandenen Geschaften.

Die umfangreichen und komplexen Aufgaben fiir die innerstadtische
Handelsentwicklung erfordern ein rasches Handeln der Gemeinden:
An erster Stelle ist hier mit Sicherheit die Ausweisung einer Zent-
rumszone zu nennen. SchlieBlich missen auch fiir die Gewahrung
der NAFES-Forderung fiir innerortliche Pilotprojekte die raumord-
nungsrechtlichen Voraussetzungen stimmen. Es darf damit nicht
solange gewartet werden, bis die ersten Projektanten vor der Tiire
stehen. Eine Hilfestellung fir die Abgrenzung von Zentrumszonen
bietet der ,Leitfaden des Amts der NO Landesregierung” (siehe
auf www.raumordnung-noe.at im Meniipunkt Infostand unter
,,Ortliche Raumordnung”).

Dipl.-Ing. Gilbert Pomaroli*,

Amt der NO Landesregierung
Abteilung Raumordnung und Regionalpolitik

Grofiformen des Einzelhandels” beschdftigt und den ,Leitfaden fiir die Abgrenzung von Zentrumszonen” inhaltlich bearbeitet.
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Spartenobmann Ing. Josef Schirak liberreichte im Rahmen des
Festakts die ,,Silberne Ehrennadel” im Namen der Wirtschafts-
kammer. Die zahlreichen Besucher des Galaabends im Stadtsaal
Mank verfolgten die durchwegs positive Bilanz der letzten 10 Jahre.

Highlights unter den Projekten waren etwa die Neugestaltung des
Anton Luger-Platzes mit der Schaffung 20 neuer Parkplatze, eine
umfassende Werbekampagne zur Bewusstseinsbildung mit Bro-
schiren fur die Konsumentinnen und Werbemitteln, die Wahl des
Starbetriebs des Jahres (2003), das Fiffikus-Marchen fiir die Konsu-
mentlnnen von morgen oder der Manker Wertschein.

© Stadtgemeinde Mank, GR Gerhard Zeiss

Kundenbindungssystem Ganserndorf -

,,GANS IM GLUCK”

Auf Basis der ,,Gans”, mit der die Einkaufs- und Bezirkshauptstadt
symbolisch dargestellt und weiterhin vermarktet werden soll, hat
der Verein ,werbe-team ganserndorf” in mehreren Arbeitsgruppen-
sitzungen ein Kundenbindungssystem erarbeitet.

Im Zuge dessen ist der ,,Gans im Gluck...”-Sammelpass entstanden.
Kunden, die in 29 teilnehmenden Geschaften im Zentrum der Stadt
einkaufen, erhalten ab einem Einkauf von 10 Euro ein Ganspickerl.
Ist ein Pass voll, erhalt der Kunde auf seinen nachsten Einkauf
einen Rabatt von 10 Euro. Die Kunden werden so motiviert, nicht
nur in ihren Stammgeschaften, sondern in allen teilnehmenden
Betrieben zu kaufen.

Rund um den Start des Projekts wurden lukrative Gewinnspiele
und Werbeveranstaltungen abgehalten sowie personliche Gesprache
mit Handels- und Gewerbebetrieben gefiihrt.

Auch Werbeeinschaltungen in diversen Medien waren notwendig,
um die Bevolkerung auf die neue Aktion des ,werbe-teams”
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projekr-beispiele

Im Zuge der diversen Projekte konnte die Zahl der Arbeitsplatze
um 200 erhoht werden, die Kommunalsteuer stieg in den letzten
funf Jahren um fast 30%. Auch die Arbeit in der Bewusstseinsbildung
hat sich gelohnt: die Zahl der Manker Biirger, die mehrmals
wochentlich im Heimatort einkaufen, ist von 35% auf 40% ange-
stiegen. Mank ist ein Paradebeispiel, dass auch in kleinen Stadten
mit Ausdauer und Engagement erfolgreiches Ortsmarketing umge-
setzt werden kann.

Die NAFES gratuliert zur erfolgreichen Arbeit sowie zu den positiven
Entwicklungen und hofft, dass auch in Zukunft viele weitere, den
Einkauf im Zentrum fordernde MaBnahmen gesetzt werden - denn:
Dieser Erfolg kann nur dauerhaft gesichert werden, wenn die Ideen
nicht ausgehen und stetig an der Weiterentwicklung des Konzepts
gearbeitet wird!

Broschiire ,,10 Jahre Stadtmarketing Mankattraktiv”, Stadtgemeinde Mank

aufmerksam zu machen. Die zahlreich abgegebenen, voll
ausgefillten Sammelpasse beweisen den Initiatoren, dass die
Aktion zur Belebung der Geschéafte im Zentrum beigetragen hat.

© werbe-team gdnserndorf







